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1. Introduzione Maturità Digitale 

5ÎȭÁÎÁÌÉÓÉ ÄÅÌÌÁ ÍÁÔÕÒÉÔÛ ÄÉÇÉÔÁÌÅ ÄÅÌ ÔÅÒÒÉÔÏÒÉÏ #ÁÎÁÖÅÓÅ Å ÄÅÇÌÉ ÓÔÒÕÍÅÎÔÉ ÁÔÔÉÖÁÂÉÌÉ Á ÓÕÐÐÏÒÔÏ 
ÄÅÌÌÅ ÉÍÐÒÅÓÅ ÄÅÌ ÃÏÍÍÅÒÃÉÏȟ ÄÅÌÌȭÁÒÔÉÇÉÁÎÁÔÏ Å ÄÉ ÑÕÅÌÌÅ ÃÁÔÅÇÏÒÉÅ ÐÉĬ ÅÓÐÏÓÔÅ ÁÌÌÁ ÔÒÁÎÓÉÚÉÏÎÅ 
digitale.

Studio di fattibilità finalizzato ad individuare proposte e azioni concrete di rafforzamento 
digitale,  da attivare nel IIÁÁÎÎÏ ÄÉ ÐÒÏÇÅÔÔÏȟ ÐÁÒÔÅÎÄÏ ÄÁÌÌÏ ÓÔÁÔÏ ÄÅÌÌȭÁÒÔÅ ÄÅÌÌÅ ÃÏÍÐÅÔÅÎÚÅ 
e delle esigenze specifiche delle imprese del commercio, dÅÌÌȭÁÒÔÉÇÉÁÎÁÔÏe delle eccellenze 
produttive locali.

Nel secondo anno di progetto, grazie alle indicazioni raccolte nella prima fase, verranno 
realizzate attività di empowerment digitale 

Gli strumenti attivati saranno:

Ç Focus Group e momenti di confronto con le Associazioni di Categoria e le Istituzioni
Ç Catalogazione progettualità attive
Ç Ricerca di primaria e secondaria
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ΧȢ ,ȭÁÎÁÌÉÓÉ ÃÏÎÄÏÔÔÁ

Quantitativa

Ç Analisidei dati delle impresedel Canavesepresentisullapiattaforma PACtramite strumenti comeExcele
Power BI. Realizzazionedi un database relazionale su Power BI con le informazioni delle imprese
arricchito con informazioni demografiche,di connettività, di conformazionefisica del territorio, relative
alla presenzadi eccellenzeartigiane e con ulteriori informazioni rilevanti alla mappatura delle attività
produttive sul territorio;

Ç Realizzazionedi dashboardinterattive peresplorarei dati delle imprese;

Ç Attività di ricercasecondariae raccoltadi dati sullacomposizionedel tessutoeconomicoe produttivo del
territorio Canavese;

Ç Intervista di 7 datoriali tramite video call di 1,5h in media di durata. Durante le video interviste, alle
associazionidatoriali (rappresentatedai rispettivi direttori generali / presidenti o responsabiliÄÅÌÌȭÁÒÅÁ
innovazione)hanno espressoil punto di vistaÄÅÌÌȭÁÓÓÏÃÉÁÚÉÏÎÅe dei loro associatisui principali temi di
innovazione;

Qualitativa
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2. Il Canavese: popolazione e geografia

Il territorio Canavesesi estendeper circa 2.877 kmq a nord del capoluogo
Torino, comprendendo158comuni ed una popolazionetotale di 363.652
abitanti (Dati ISTATal 31/12/2021).
Il territorio presenta caratteristiche geografiche differenti, con ÕÎȭÁÍÐÉÁ
pianuraalluvionale,areecollinarie moreniche zonemontane. La geografia
del territorio influenza la distribuzione della popolazione: il Canavesesi
compone di pochi centri urbani di medie dimensioni, che raccolgonola
maggiorpartedellapopolazionee delleattività produttive. Lagranpartedei
piccoli comuni ha pochi abitanti ed imprese,ma tra di essi sono presenti
alcunicentri di eccellenzaper la produzioneagricolaedartigiane

N % Pop. %

Comuni 
media urb. 

(2)
40 25% 230.281 63%

Comuni 
rurali (3)

118 75% 133.371 37%

Tot. 158 100% 363.652 100%

,ȭÁÎÁÌÉÓÉ ÃÏÍÐÒÅÎÄÅ É ΧΫή ÃÏÍÕÎÉ ÁÐÐÁÒÔÅÎÅÎÔÉ ÁÌ ÔÅÒÒÉÔÏÒÉÏ 
canavesano, secondo lo Statuto di Confindustria Canavese
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3. Tessuto Economico ed imprese

La maggior parte delle imprese rilevate sul territorio si compone di Ditte
Individuali,conoltre 22mila unità sulterritorio, parial 57% circadel totale .
Il restante43% si componedi imprese,suddivisein societàdi persone(20%) e
societàdi capitali (23%), distribuite uniformementesulterritorio.

Sono presenti ulteriori tipologie di impresa, che a secondadei singoli casi
possonoessereclassificatecomesocietàdi personeo di capitali: cooperative
(478), impreseagricole(403), consorzi(128).

La distribuzionedelle imprese sul territorio seguequella della popolazione,
con il 53% delle impreselocalizzatenel Canaveseorientale,con eporediesee
Canaveseoccidentale rispettivamente comprendenti il 25% e il 22% delle
restanti imprese.

I comuni con il maggior numero di imprese sono Ivrea (1940), Chivasso
(1462), Leinì(1388),Ciriè(1180),Volpiano(944) e RivaroloCanavese(848).
Anche

Secondo i dati di Camera di commercio (2021), in Canavese sono 
presenti 40.735 imprese, suddivise in 32.742 unità locali.
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4. Imprese e settori più frequenti

./4!ȡ ÄÁÌ ÃÏÎÔÅÇÇÉÏ ÓÏÎÏ ÓÔÁÔÉ ÅÓÃÌÕÓÉ É ÓÅÇÕÅÎÔÉ ÓÅÔÔÏÒÉȟ ÒÉÔÅÎÕÔÉ ÎÏÎ ÐÒÉÏÒÉÔÁÒÉ ÐÅÒ É ÆÉÎÉ ÄÅÌÌȭÁÎÁÌÉÓÉ ȡ!ÔÔÉÖÉÔÛ 0ÏÓÔÁÌÉȠAltre attività; Costruzione edifici residenziali; Locazione immobiliare di beni propri; Compravendita di beni immobili effettuata su beni propri.

Ristoranti e attività di
somministrazione di
ciboe bevande

Ristorazione - 668

,ȭÁÎÁÌÉÓÉ ÄÅÌÌÅ ÓÏÃÉÅÔÛ ÄÉ ÃÁÐÉÔÁÌÉ Å ÄÉ ÐÅÒÓÏÎÅ ÉÎ ÂÁÓÅ ÁÌÌÁ ÓÉÎÇÏÌÁ ÄÅÓÃÒÉÚÉÏÎÅ !4%#/ ÄÅÌÌȭÁÔÔÉÖÉÔÛ ÍÏÓÔÒÁ ÃÏÍÅ 
Ristorazione ed attività di somministrazione sino le attività economiche più diffuse sul territorio:

Lavori di meccanica 
generale - 477

Impresemetalmeccaniche
di varia natura e
dimensione

Minimarket - 164

Negozi di vicinato,
minimarket e piccolibazardi
paese

Bar e attività di 
somministrazione - 425

Bar, caffè e pub con
somministrazioneprevalentedi
bevandee senzacucina
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4. Ditte Individuali e settori più frequenti

Attività di allevamento e coltivazioni
agricolesonola categoriapiù frequente
nelle ditte individuali, segno della
vocazioneagricoladel territorio

Coltivazioni agricole - 1961

,ȭÁÎÁÌÉÓÉ ÄÅÌÌÅ ÄÉÔÔÅ ÉÎÄÉÖÉÄÕÁÌÉ ÉÎ ÂÁÓÅ ÁÌÌÁ ÓÉÎÇÏÌÁ ÄÅÓÃÒÉÚÉÏÎÅ !4%#/ ÄÅÌÌȭÁÔÔÉÖÉÔÛ ÐÒÅÓÅÎÔÁ ÌÅ ÁÔÔÉÖÉÔÛ ÄÉ 
coltivazione agricola al primo posto tra le più frequenti

Barbieri e Parrucchieri - 630

Gli artigiani acconciatori sono la
seconda categoria più rappresentata
nelle ditte individuali; ancheestetisti e
centri di bellezza,con 209 unità, sono
benrappresentatisulterritorio

Bar e Ristorazione

Ditte individuali di ristorazione(446) e di
bar (448) sono individualmentela quarta
e la quintacategoriapiù rappresentata.

Installatori di varia natura

Gli artigiani e lavoratori individuali nel
settore ÄÅÌÌȭÉÎÓÔÁÌÌÁÚÉÏÎÅdi impianti,
seppur suddivisi in diverse categorie di
attività, sono una delle categorie più
rappresentate.
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5. Artigianato ed eccellenze

Secondoi dati camerali, circa il 33% delle imprese del Canavesesono
rappresentateda imprese artigiane. Risulta difficile dare una esatta
definizione della categoria «artigiani», ma è possibile identificare i
principali settori di attività: manifattura e meccanica,taglio lamiera,
produzioni alimentari e lavorazione tessile sono gli ambiti principali
presenti sul territorio. Lo studio ha esaminato anche le Eccellenze
Artigiane, classificatedallaRegionePiemontein unostudiodel2020.
In Canavesesonopresenti193Eccellenze, specializzatenellalavorazione
del legno (comparto della fabbricazionedi mobili e serramenti), nella
panificazionee nellalavorazionealimentare, comepasticceriae gelati.
Seppurnumerosi,gli artigianieccellentinonhannoancorasviluppatouna
adeguata presenza online: la maggior parte dispone di una mail
aziendale,ma pocomenodi metà disponedi un sito webe soloun quinto
ha un profilo social con cui comunicare la propria attività,
promuovendonei prodotti

77%

46%

18%

E-Mail Sito Web Social

,Å ÉÍÐÒÅÓÅ ÁÒÔÉÇÉÁÎÅ ÓÏÎÏ ÕÎÏ ÄÅÉ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÉ ÔÁÒÇÅÔ ÄÅÌÌȭÁÎÁÌÉÓÉȡ ÎÅÌ #ÁÎÁÖÅÓÅ ÃÉÒÃÁ ÕÎ ÔÅÒÚÏ ÄÅÌÌÅ ÉÍÐÒÅÓÅ ÒÉÅÎÔÒÁ 
nella categoria, con diversi settori produttivi rappresentati.  

Presenza Digitale Eccellenze Artigiane (T. 193)
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6. Il commercio al dettaglio

Intestazione 
ATECO

N. Imprese % N. D. Ind. % Tot.
% su Tot 
Imprese

Commercio Al 
Dettaglio

1693 37% 2881 63% 4574 11%

)Ì ÓÅÔÔÏÒÅ ÄÅÌ #ÏÍÍÅÒÃÉÏ ÅÄ É ÎÅÇÏÚÉ ÄÉ ÖÉÃÉÎÁÔÏȟ ÔÒÁ É ÔÁÒÇÅÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÉ ÄÅÌÌȭÁÎÁÌÉÓÉȟ ÓÏÎÏ ÍÏÌÔÏ ÐÒÅÓÅÎÔÉ ÓÕÌ ÔÅÒÒÉÔÏÒÉÏ 
e, soprattutto nei piccoli comuni, svolgono funzioni superiori alla semplice attività commerciale, animando e 
presidiando il territorio

Secondoi dati della CCIAAdi Torino, il settore del commercio
rappresentail 21% delle attività lavorative sul territorio . Persua
natura variegato ed articolato in diversecategorie, il settore del
commercioè stato preso in analisiconsiderandola presenzadei
negozidi vicinatocensitidallaRegionePiemontenel 2018(grafico
allegato) ed analizzando gli ATECO delle imprese e ditte
individualipresentisulterritorio (Dati2021, tabellaallegata).
Nonostante rappresenti solo Ìȭ11% del totale delle imprese, il
settoreassorbecircail 21% della forza lavoro.

Imprese e ditte Individuali del Commercio ɀDati 2021

Comuni con più di 100 negozi di vicinato ɀDati 2018
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6. I Distretti Urbani del Commercio

Cisono8 Distretti Urbani del Commercioin Canavese,di cui Ivrea (1°) e
Rivarolo (4°) rappresentano le principali eccellenze, essendosi
classificatinellaprimapartedellaclassificadelbandoragionale.
I comuni di Ivrea, Rivarolo, San Benigno Canavese,Castellamonte,
Cuorgnè,PavoneCanavesee le Unioni di comuni del Ciriacesee delle
Valli di Lanzoavrannoa disposizionerisorseper animaree supportareil
commerciodi vicinatonel corsodei prossimidue anni, coinvolgendoun
totale di 2194negozi di vicinato ed altre attività commerciali.
Il comunisucui insistonoi DUCraccolgonooltre 130mila abitanti, con il
37% della popolazionedel territorio coinvolta.
Tra i comunipresentivi sonosiagrandi centri urbanichepiccolicomuni
di montagna, un campione rappresentativo di tutto il territorio;
coniugareattività di progetto con le azioni promossedai DUC potrà
supportarein modosignificativoil settoredel commerciodi vicinato.

Nel 2021, la RegionePiemonte ha istituito un bando per promuovere il commercio
urbanoe di prossimità; nel CanavesesonopresentinumerosiDUCed il primo comunein
classifica,Ivrea.
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7. Le imprese agricole
Il Canaveseha una forte vocazioneagricola, con numerosi presidi IGP ed eccellenzealimentari riconosciute;
ÌȭÁÎÁÌÉÓÉcondotta rivela come molti comuni di piccole dimensioni presentino un elevato numero di imprese
agricoleedeccellenzealimentari.

Intestazione 
Ateco

N. Imprese % N. D. Ind. % Tot.
% su Tot. 
Imprese

Coltivazione 243 8% 2913 92% 3156 8%

Allevamento
101

14% 626 86% 727 2%

Il comparto agricolorappresentacircail 10% del totale delle imprese del territorio , assorbendoperò solo il 5% degli
occupati. I dati mostranoquindi un settore ben rappresentatoma con meno lavoratori.,ȭÁÎÁÌÉÓÉha aggregatotutti gli
ATECOrelativi ad attività di coltivazione ed allevamento, riportati nella tabella sottostante. Le coltivazioniagricole
miste (allevamentoed agricoltura)sonoil compartopiù frequente,seguitiÄÁÌÌȭÁllevamentodi bovinie dallaproduzione
di latte.
Il settorepresentala maggioranzadelle impresenellaforma di ditte individuali. Il territorio è inoltre ricco di eccellenze
locali (DOP e IGP): Castellamonte(8), Rivarolo(8), S.M. Canavese(8) ed Agliè (6) sono i principali produttori, con
numerosiborghidi piccolidimensionirappresentati.

Imprese e ditte Individuali del settore Agricolo ɀDati 2021
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ήȢ ,ȭÏÐÉÎÉÏÎÅ ÄÅÌÌÅ ÄÁÔÏÒÉÁÌÉ
La fase qualitativa ÄÅÌÌȭÁÎÁÌÉÓÉha previstouna seriedi interviste alle principali associazionidatoriali Canavesane.
A ciascunente, rappresentatodai responsabililocali, direttori e presidenti, è stato chiesto il proprio pareresullo
stato della digitalizzazionedelle impresenei relativi settori rappresentati.

Generazione

Dimensione

Competenze

,ȭÁÐÐÒÏÃÃÉÏalla trasformazione digitale e, in generale, al cambiamento del modello
produttivo è portato avanti dagli imprenditori di nuova generazione,che rinnovano la
gestioneaziendaleinvestendosu tecnologiae digitalizzazione. Impresecon governance
di età maggioresonoinvecepiù resistential cambiamento.

Lepiccolee micro impresesonostate colpite più duramentedallatrasformazionedigitale
e dalle restrizioni durante la pandemia. Sebbenemolte abbiano chiara la necessitàdi
cambiare modello produttivo ed investire in strumenti digitali, non hanno risorse
economicheedi personalesufficientiperavviareunpercorsotrasformazione.

Tutte le associazionidatoriali promuovonocorsie webinardi divulgazionee formazione
sulle tematiche di innovazione,fornendo contenuti in linea con le esigenzedei propri
associati(presenzaonline, tecnologiedi impresa4.0, strumenti di promozionedigitale).
Tuttavia risulta difficile raggiungeretutte le impresedel territori e, terminato il webinar,
accompagnarleversounpercorsodi trasformazionedigitale.
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