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1. Introduzione Maturita Digitale +
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Studio di fattibilita finalizzato ad individuare proposte e azioni concreteéatiorzamento
digitale, da attivare nel MTTT AE bDPOI C;A 00T h DA OC)AT AT AAT 1 A
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produttive locali.

f/> Gli strumenti attivati saranno
4%9 L E_l ﬂ C Focus Group e momenti di confronto con le Associazioni di Categoria e le Istituzioni
C Catalogazione progettualita attive
C Ricerca di primaria e secondaria

Nel secondo anno di progettq grazie alle indicazioni raccolte nella prima fase, verranno
> realizzateattivita di empowerment digitale
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Quantitativa

C Analisidei dati delleimpresedel Canavesgresentisullapiattaforma PACtramite strumenti come Excele
Power Bl. Realizzazionedi un database relazionale su Power Bl con le informazioni delle imprese
arricchito con informazioni demografiche,di connettivita, di conformazionefisica del territorio, relative
alla presenzadi eccellenzeartigiane e con ulteriori informazioni rilevanti alla mappatura delle attivita
produttive sul territorio;

C Realizzazionali dashboardinterattive peresplorarei dati delleimprese

Qualitativa

C Attivita di ricercasecondariae raccoltadi dati sullacomposizionedel tessutoeconomicoe produttivo del
territorio Canavese

C Intervista di 7 datoriali tramite video call di 1,5h in media di durata. Durante le video interviste, alle

associazionidatoriali (rappresentatedai rispettivi direttori generali/ presidentio responsabiliA A1 1 6 A OA .
innovazione)hanno espressail punto di vistaA AT T 8 A O @dehlerd\dddodiatisdi principali temi di
innovazione
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2. Il Canavese: popolazione e geografia©
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Aree Canavese @ Canavese meridionale @ Canavese occidentale @Eporediese

canavesano, secondo lo Statuto di Confindustria Canavese

@ Gattinara
Il territorio Canavesesi estendeper circa2.877 kmq a nord del capoluogo \}; j-'. Biell (sprez =
Torino, comprendendo158 comuni ed una popolazionetotale di 363.652 - 80 "..{b‘ \
abitanti (Dati ISTATal 31/12/2021). Lo T o B BT 08 EIS
|l territorio presenta caratteristiche geografiche differenti, con OT 6 Al PE A e o é%%%é 9o 05. o -
pianuraalluvionale,areecollinarie moreniche zonemontane. La geografia L o ° % oof. o% .’o ARl
del territorio influenza la distribuzione della popolazione il Canavesesi Y I )
compone di pochi centri urbani di medie dimensioni, che raccolgonola W ke e (,wpg @e Trino
maggiorparte dellapopolazionee delleattivita produttive. Lagranparte dei NS s cL aRele | Settimal T g S0 9 MSEtat
piccoli comuni ha pochi abitanti ed imprese, ma tra di essisono presenti e T moi Torino g

QOrbassano

alcunicentri di eccellenzaperla produzioneagricolaed artigiane

Pop. ] . o
Comuni Aree Confindustria 22.17%)
media urb. 230.281 @ Canavese meridionale
(2) @ Eporediese (5190755/0)
Comuni ] 87K :
133.371 ® Canavese occidentale (23,78%)

rurali (3)

Tot. 100% 363.652
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/de40ad57-72b7-4daa-903b-01b96aee75be/?pbi_source=PowerPoint
https://app.powerbi.com/groups/me/reports/de40ad57-72b7-4daa-903b-01b96aee75be/?pbi_source=PowerPoint
https://app.powerbi.com/groups/me/reports/de40ad57-72b7-4daa-903b-01b96aee75be/?pbi_source=PowerPoint

3. Tessuto Economico ed imprese o) -

Secondo i dati di Camera di commercio (2021), in Canavese sono
presenti 40.735 imprese, suddivise in 32.742 unita locali.

La maggior parte delle imprese rilevate sul territorio si compone di Ditte
Individuali,conoltre 22mila unita sulterritorio, parial 57% circadel totale .
Il restante 43% si componedi imprese,suddivisein societadi persone(20%) e

societadi capitali (23%0), distribuite uniformemente sulterritorio. Sockia i Capith

Sono presenti ulteriori tipologie di impresa, che a secondadei singoli casi
possonoessereclassificatecome societadi personeo di capitali. cooperative
(478, impreseagricole(403, consorzi(128).

La distribuzione delle imprese sul territorio seguequella della popolazione,
conil 534 delleimpreselocalizzatenel Canaveserientale, con eporediesee
Canaveseoccidentale rispettivamente comprendenti il 25% e il 22% delle
restantiimprese

| comuni con il maggior numero di imprese sono lvrea (1940, Chivasso
(1462, Leini (1388, Cirie (1180, Volpiano(944) e RivaroloCanaves€848).
Anche

® Tot. Ditte Individuali

Societa di Persone

@ Societa di Capitali

8K (19,74%)
® Societa di Persone

Tot. Ditte Individuali

22K (57,21%

Comuni con piu di 100 imprese
2,000

1340

1.500

1.000

500

Conteggio di Codice Comune

IVREA CHIVASSO LEINI' CIRE VOLPIAND RIVAROLO
CAMAVESE
Comune

@ ICO Valley 6



4. Imprese e settori pitl frequenti o)
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Ristorazione ed attivita di somministrazione sino le attivita economiche piu diffuse sul territorio:

Bar e attivita di

I Ristorazione - 668 somministrazione - 425
Ristoranti e attivita di .
" ) : Bar, caffée e pub con
somministrazione di A . . )
 —A somministrazioneprevalentedi

ciboe bevande )
bevandee senzacucina

Lavori di meccanica o
Minimarket - 164

\/& generale- 477

) A Impresemetalmeccaniche Negozi di vicinato,

é di varia natura e ﬁ minimarket e piccolibazardi
dimensione 2 £ paese

/414 AAI Ai1 OACGEI Oi1i OOAOE AOAI OOE E OACOAT OFe alivhitd) Odstuidne edificiOdsidedanlE Ldcdzibne En@dbiliatefibanOpfopri GopravendEs di leni inkoblli dtiktiubkni g ¢! OOEOEOU 01 OOAI EN
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4. Ditte Individuali e settori pit frequenti O
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coltivazione agricola al primo posto tra le piu frequents

Coltivazioni agricole- 1961 Installatori di varia natura

Glj;,y Attivita di allevamento e coltivazioni Gli artigiani e lavoratori individuali nel
ﬁlj? agricolesonola categoriapiti frequente settore AAT 1 8 ET Od AilngiaAty E |
nelle ditte individuali, segno della seppur suddivisi in diverse categorie di
vocazioneagricoladelterritorio attivita, sono una delle categorie piu

rappresentate

Barbieri e Parrucchiert 630 _ _
_ o _ _ I Bar e Ristorazione
Gli artigiani acconciatori sono la

seconda categoria piu rappresentata
nelle ditte individuali ancheestetisti e
centri di bellezza,con 209 unita, sono
benrappresentatisulterritorio

Ditte individualidi ristorazione(446) e di
bar (448) sono individualmentela quarta
e laquinta categoriapiu rappresentata

L SRR oncoman Fj S ICONA @ ICO Valley 8



5. Artigianato ed eccellenze
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nella categoria, con diversi settori produttivi rappresentati.

Secondoi dati camerali, circail 33% delle imprese del Canavesesono
rappresentate da imprese artigiane. Risulta difficile dare una esatta
definizione della categoria «artigiani», ma e possibile identificare |
principali settori di attivita: manifattura e meccanica,taglio lamiera,
produzioni alimentari e lavorazione tessile sono gli ambiti principali
presenti sul territorio. Lo studio ha esaminato anche le Eccellenze
Artigiane, classificatedallaRegionePiemontein uno studio del 2020

In Canavesesonopresentil93Eccellenze specializzatenellalavorazione
del legno (comparto della fabbricazionedi mobili e serramenti), nella
panificazione e nellalavorazione alimentare, comepasticceriae gelati.
Seppurnumerosi,gli artigiani eccellentinon hannoancorasviluppatouna
adeguata presenza online: la maggior parte dispone di una mail
aziendale,ma pocomenodi meta disponedi un sito web e soloun quinto
ha un profilo social con cui comunicare la propria attivita,
promuovendoned prodotti

- \
L o . F j gl ICONA

A A

M

77%
E-Mail Sito Web Social

Presenza Digitale Eccellenze Artigiane (T. 193)
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6. Il commercio al dettaglio
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e, soprattutto nei piccoli comuni, svolgono funzioni superiori alla semplice attivita commerciale, animando e

presidiando il territorio

Secondoi dati della CCIAAdi Torino, il settore del commercio
rappresentail 21% delle attivita lavorative sul territorio . Persua
natura variegato ed articolato in diversecategorie, il settore del
commercio e stato presoin analisiconsiderandola presenzadei
negozidi vicinato censitidallaRegionePiemontenel 2018(grafico
allegato) ed analizzando gli ATECO delle imprese e ditte
individualipresentisulterritorio (Dati 2021, tabellaallegata)
Nonostante rappresentisolo | 1% del totale delle imprese, il
settore assorbecircail 21% della forza lavoro.

Comuni con piu di 100 negozi di vicingti®ati 2018
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Imprese e ditte Individuali del CommercpDati 2021

Intestazione
ATECO
Commercio Al

N. Imprese %

1693 37%

Dettaglio

% su Tot
Imprese

11%

10



6. | Distretti Urbani del Commercio O

torinowireless

Nel 2021, la Regione Piemonte ha istituito un bando per promuovere il commercio
urbanoe di prossimita, nel CanavesesonopresentinumerosiDUCed il primo comunein
classifica, Ivrea.

Cisono8 Distretti Urbani del Commercioin Canavesegdli cuilvrea(1°) e

Rivarolo (4°) rappresentano le principali eccellenze, essendosi
classificatinellaprimaparte dellaclassificadel bandoragionale

| comuni di Ivrea, Rivarolo, San Benigno Canavese,Castellamonte,
Cuorgne,PavoneCanavesee le Unioni di comuni del Ciriacesee delle

Vallidi Lanzoavrannoa disposizionerisorseper animaree supportareil

commerciodi vicinato nel corsodei prossimidue anni, coinvolgendoun

totale di 2194 negozidi vicinato ed altre attivita commerciali.

Il comunisu cuiinsistonoi DUCraccolgonooltre 130mila abitanti, coniil >
37% della popolazione delterritorio coinvolta | Mt
Trai comunipresentivi sonosiagrandi centri urbani che piccolicomuni Sturadi Se ' : |
di montagna, un campione rappresentativo di tutto il territorio; o o -3
coniugare attivita di progetto con le azioni promossedai DUC potra : ?@_o .
supportarein modo significativoil settore del commerciodi vicinato. O ‘0.0 o =

Se - &

@) e

A t Bing
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7. Le imprese agricole O e

Il Canaveseha una forte vocazioneagricola, con numerosipresidi IGP ed eccellenzealimentari riconosciute
| 0 Al dond&t® Hvela come molti comuni di piccole dimensioni presentino un elevato numero di imprese
agricoleedeccellenzealimentari.

Il comparto agricolorappresentacircail 10% del totale delle imprese del territorio , assorbendagpero solo il 5% degli
occupati | dati mostrano quindi un settore ben rappresentatoma con meno lavoratori., 6 A 1 ha hgBrépBtotutti gli
ATECOrelativi ad attivita di coltivazione ed allevamento, riportati nella tabella sottostante. Le coltivazioniagricole
miste (allevamentoed agricoltura)sonoil comparto piti frequente, seguitiA A lllevadnAntodi bovinie dallaproduzione
di latte.

Il settore presentala maggioranzadelle impresenellaforma di ditte individuali Il territorio e inoltre ricco di eccellenze
locali (DOP e IGP) Castellamonte(8), Rivarolo(8), S.M. Canavesg8) ed Aglie (6) sonoi principali produttori, con
numerosiborghidi piccolidimensionirappresentati

Imprese e ditte Individuali del settore AgricolpDati 2021

i 0
intestazione N. Imprese % N. D.Ind. % Tot. /0 Su Tot

Ateco Imprese

Coltivazione 243 8% 2913 92% 3156 8%

Allevamento — 14% 626 86% 127 2%

“»’g:‘%‘“ gggggggggggg Fj I3 om ICONA @ ICO Valley 12
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Lafase qualitativa A A1 1 6 Halprévistt Ub&seriedi interviste alle principali associazionidatoriali Canavesane
A ciascunente, rappresentatodai responsabililocali, direttori e presidenti, e stato chiestoil proprio parere sullo
stato della digitalizzazione delle impreseneirelativi settori rappresentati.

Generazione AN
/6)c

, 6 A b b @llaAdsterimazione digitale e, in generale, al cambiamento del modello
produttivo € portato avanti dagli imprenditori di nuova generazione,che rinnovano la
gestioneaziendaleinvestendosu tecnologiae digitalizzazione Impresecon governance o
di eta maggioresonoinvecepiu resistential cambiamenta @@dp=

Dimensione

Le piccolee micro impresesonostate colpite piu duramentedallatrasformazionedigitale
e dalle restrizioni durante la pandemia Sebbenemolte abbiano chiarala necessitadi
cambiare modello produttivo ed investire in strumenti digitali, non hanno risorse
economichee di personalesufficientiperavviareun percorsotrasformazione

Competenze

Tutte le associaziondatoriali promuovonocorsie webinardi divulgazionee formazione
sulle tematiche di innovazione,fornendo contenuti in linea con le esigenzedei propri
associati(presenzaonline, tecnologie di impresa4.0, strumenti di promozionedigitale).
Tuttavia risulta difficile raggiungeretutte le impresedel territori e, terminato il webinar,
accompagnarleversoun percorsodi trasformazionedigitale.
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